
直播间的内容脚本搭建



人们最担心的两个问题

怎么开直播

直播没人看

直播内容的搭建



怎么开通淘宝直播

直播内容的搭建



直播内容的搭建

直播内容的搭建



刻意练习

为什么业余的人总是干不过专业的

李善友
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视频
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用户定位商品属性

买家需求 竞品分析

价格定位

市场定位

商品关联

目标市场

竞品分析

直播内容的搭建



卖点信息

提取属性

具体案例

产生优势

衍生优势
视频
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直播话术的内容结构

听明白说清楚 有证明 带情绪

说话有条理
条，理

三三原则
五步法

各种实验
多样表达

善于表达
亢奋的情绪

直播内容的搭建



北京大学肿瘤医院外一科的主治医生秦兵教授，毕业于
武汉大学医学博士，他重点提到，蜂王浆可以针对术后
恢复，对癌症患者术后恢复，对癌症患者伤口不愈合症
状进行调理。
因为蜂王浆含有维也纳大学吉尔贝尔博士说的类似人体
唾液腺荷尔蒙的成分，还能进行脾脏修复。
福建农林大学苗院长苗小青提出的论文报告，蜂胶里面
具有一种成分针对黄酮类，可以抗击自由基，针对皮肤
老化问题，蜂胶抗击自由基的成分达到70%-72.06%，而
护肤品抗氧化能力最高只能达到4.84%
蜂王浆的激素论是造谣，中央二套中央十套健康之路，
中央十三套中央七套的聚焦三农节目都说过。

清晰的主线

理说清楚 表达航线-中心思想

为你的语言寻找锚点

条

围绕主线的素材和论点论据
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初阶主播话术
三三法则

三个层次
层次一：整体-总
层次二：细节-分
层次三：整体-总

三段式
第一段：陈述
第二段：比喻、情感
第三段：切场景、人群
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高阶主播话术

找到痛点：皮肤特别敏感的、角质层薄的

放大痛点：缺水

提升价值：奥黛丽赫本、玛丽莲梦露用的品牌

引出产品：人气保湿蛋白水，成分介绍

降低门槛：

视频
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无需求，不服务；无服务，不缔结

一、针对明显需求客户

营销侧重方法可以是：

1.保证成交法-告诉粉丝，我们十分具有品牌特性的，质量售后等都可以放心

2.机会成交法-造势优惠时间有限，库存有限

3.异议成交法-解除疑虑
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如实陈述型

绑定品牌认知度
灌输商品成分原理

需要主播具有一定的品牌
认知度和专业类目知识

视频
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营销侧重方法可以是：

1.挖需求-主动出击，多反问客户

2.假设成交法-给客户画饼，把好想拥有后的那种视觉现象描述出来

3.选择成交法-抛出产品，多选一，给客户封闭式回答

4.优惠成交法-尽可能让客户感觉到产品附加价值以及当下买多余它的价格

5.从众成交法-挑爆款结合销量表现出直播间很多人都买了
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多种趣味实验演示

计算器、KT板、各种实验
销售辅助道具

视频
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情绪带动 视频视频
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直播脚本的编写
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清单结构

排列方法

剧透款

宠粉款

爆款

福利款

特供款

日常

上新

活动

清仓

价格营销

价值营销

场景营销

商品呈现

信息导入

互动解答

诱导消费

快速收尾

场景视觉

人物形象

商品呈现

声音语言

节奏预期

信息体验

互动体验

身份体验

链接陈列 消费体验内容要素营销玩法场景设定产品故事
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直播内容的搭建






